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RESUMO: Este trabalho objetiva estabelecer relac                      nio urbano e seu rico 

potencial como ente portador de informac      – de todas as ordens – no âmbito das cidades e 

seus habitantes. Intentamos, ainda, perceber o espaço urbano como o local onde, por 

excelência, manifestam-se permanências, rupturas, continuidades, relac                      

novo e uma intensa troca e mercado de informac    . Constatarmos que a cidade convive e 

mescla percepc                                                                          

                                                                                 

representações em disputa de discursos/sentidos. Para tanto, como fundamentac            -

            , lanc                                                                          

                                                                                       

de bens arquiteto nicos tombados e de grande representatividade no processo de 

desenvolvimento econo  mico, social e urbano da cidade. Procuramos, ainda, o entendimento 

dos processos de musealizac                              . Para essa pesquisa, trabalhamos 

com a investigac    in loco                                                                   

                                                               , patrimo nio, museologia e 

comunicac   . Desta forma, o patrimo  nio mostra-se presente, constituindo- se            

                                     -                                                     

         -social, portanto, sujeita a uma selec                                       

hierarquizac                                                                       

                         , as cidades e o patrimo  nio, tanto como produtores de 

informac   , quanto se constituindo como fabricantes e negociadores de informac      
significativas para uma dada conjuntura e grupos sociais. 


